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Sadrzaj: U danasnjem uzurbanom svetu ljudi polako postagsisiinjenice kakvo zngnje
imaju pojmovi druStvena odgovornost i opSte dobieoma je vazno iséada ve‘ina ovih ljudi
pocinje da shvata kako to U8 na njihove zivote i njihovu buéhost, kao i na budinost nase
planete. Ovo je glavni razlog zasto smo dililda napiSemo rad na temu ,Uticaj sporta i
zabavne industrije na druStvenu odgovornost i ogéteo“. Clanak smo napisali sa namerom
da doprinesemo razvoju ove teme na naSim prostoriMiad radce biti usmeren na analizu
sadasnjeg stanja i izazova sa kojima se sigsova oblast, kao i potrebe odnosno magsti
za podizanje iste na viSi nivo. Kao glavni ciljwom radu Zelimo prikazati ulogu uticaja sporta
i zabavne industrije na druStvenu odgovornost itepdobro. Nadamo se dée, nakon
sumiranja zakljdaka i preporuka, ovaj rad biti podsticaj u daljeseroju ove teme.

Klju ¢ne reti: DruStvena odgovornost, opSte dobro, sport, zabavdastrija.

Abstract: In today's busy world, people slowly become awafrderms such as social
responsibility and social good. It is very importam point out that most of these people begin
to understand how it affects their lives and theiiure - as well as the future of our entire
planet. This is the main reason why we have dedmladite a paper about the impact of sports
and entertainment industry on social responsibaity social good. We have written an article
with the intention to contribute to the developmarthis topic in our region. Our work will be
focused on analyzing the current situation, thelleinges that this area encounters, as well as
the needs and possibilities for raising it to atieglevel. As a main objective in this paper, we
want to show the role of the influence of sportd #me entertainment industry on social
responsibility and social good. We hope that, af®rmming up conclusions and
recommendations, this paper will be an incentivettie further development of this topic.
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1. UVOD

— kako na biznis sektor, tako i na ljudske Ziv&azlog za to je zato Sto ljudi traze u njima
svoje idole, inspiraciju, i heroje za svoj svakodmezivot. Jedan od najboljih primera za
ovu temu su deca. Primera radi, pogledajmo decwotisiu Skole koja igraju fudbal — ako ih

I ndustrija sporta i industrija zabave su dve oblagt imaju ogroman uticaj na nasu planetu
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malo pazljivije posmatramo i sluSamo, wdeno da tamo ima uvek neki Messi, Ronaldo,
Buffon itd. Svako od njih bira svog junaka i pokudala kopira njegov stil igre na terenu pred
svojim vrSnjacima. Ta deca Zele da postanu kaa &ladj i daju sve od sebe da bi to ostvarili,

psihicki i fizi ¢ki.

Ipak, ne treba zaboraviti na vrlo vazan aspek&ofian se sréu roditelji svakodnevno u tim
situacijama. Svako dete ima Zelju da se poist®asivojim idolom, Zeli da ima dres, kdga,
Sorc, kapu ili bilo Sta siho sa imenom ili inicijalima svog junaka.

Odli¢an primer za ovo jeste autorsko pismo Nadedlefokoline Subotice, koje je poslala PR
i marketing sluzbi fudbalskog kluba Partizan iz 8ewla [1]. Nada u svom olganju navodi
da je ona osoba sa invaliditetom i da je velikiija@vPartizana ali da nije u moguosti da
poseuje utakmice svog voljenog kluba u Beogradu. Treauma moguanost da prisustvuje
utakmicama jedino kada Partizan igra u Suboticenidjnajvéa Zelja, pored dobrog zdravlja
jeste da upiSe studije novinarstva i da radi zq wvigeni klub.

Visoka Skola za komunikacije ha Novom Beogradu, gmita je Nadi da dobije besplatno
Skolovanje na trogodisnjim studijama novinarstvaredavanjae biti odrzana na daljinu pa
Nada née biti prinuiena da svakodnevno dolazi na predavanja. Kao bétiis, marketing
sluzba, omogtila je da njen prvi intervju bude sa jednim od rjeomiljenih igraa.

Vecina vrhunskih sportista je svojim odricanjem i mtrkaim radom posvetila svoj Zivot
konkretnom profesionalnom cilju i uspehu. Upravaglakve posweenosti su fudbalske
zvezde zasluZile veliko poStovanje od ogromnogabrgihovih fanova Sirom sveta. Mladim
ljudima uspesni sportisti sluze kao inspiracijani @eomacesto svojim ponasanjem kopiraju
ponaSanje svoje zvezde.

Uloga sporta i sportista jeste da se izbriSu geameiu ljudima kao Sto su veroispovest, rasa i
nacionalnost. Imamo dva primera iz skorije prakasgaksu sportisti sa nasih prostora pokazali
svima na svetu kako su normalni odnosi i2m&rbije i Hrvatske prioritet u svakom smislu.
Novak bokovi¢ je jedan od najuh sportista sa naSih prostora, kao prvi javsstitao
Hrvatskim fudbalerima na osvajanju drugog mestsmesskom prvenstvu u fudbalu ove godine
u Rusiji. Ovakav njegov gest je izazvao pozitivaeakcije u medijima Sirom regiona i u svetu,
Sto samo potvduje da sportisti mogu u pozitivnom smislu d&wtna Siroke narodne mase.

Drugi primer su juniorske koSarkasSke reprezentatiSkbije, koje su na evropskom prvenstvu
u Madarskoj osvojile srebrnu medalju. Svoj uspeh sulpujale tako Sto su zajedno zagrljene

sa Hrvatskim koSarkaSicama slavile i pevale. Oviilge veoma snazna poruka svima nama u
regionu da sportisti mogu uticati u pozitivnom smea ljude, bez obzira da li se radi o

juniorima ili seniorima.

2. CILJ ISTRAZIVANJA

Glavna svrha ovog istrazivanja jeste objasnjenjmpwa i podizanje svesti kod ljudi o zZtegu
koncepta drustvene odgovornosti i opSteg dablemnak je napisan sa namerom da doprinesemo
razvoju ove teme na nasim prostorima. Ovo mozenstigptako Stocemo objasniti pojmove,
pokazati njihovu upotrebu, prikazati uspesne premer ove sfere i predstaviti reSenja i
preporuke za daljnji razvoj.
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Istrazivaki cilj ovog rada jeste izvrSenje analize elemekajese ttu teme uloga i uticaj sporta

i zabavne industrije na druStvenu odgovornost ite@p®bro. Cilj ovogelanka jeste analiza

trenutnog stanja, potreba, prepreka i prilika koya oblast pruza kao i prikazivanje uloge
uticaja sporta i zabavne industrije na druStvergoedrnost i opSte dobro.

Ovakva analiza bi trebala da bude temelj o prikemakonceptima i inspiracija za nove
strategije i planove kao i implementacija istih.ddmo se dée, nakon sumiranja zakfaka i
preporuka, ovaj rad biti podsticaj u daljem razvoye teme.

3. METODE | METODOLOGIJA

Istrazivanje u ovondlanku je ra@eno Sirokom skalom nanih metoda i procedura. Prvi deo je
fokusiran na raztite definicije. U ovom delu smo analizirali razneniterencije, izvesStaje,
nawne ¢lankove kao i publikacije od raznih autora (npieBiman, M. (1970), Desjardins, J.
R. & McCall, J. J. (1990), Mulligan, T. (1986), Edns, A. (2015), Kenton, W. (2018),
Common Goal (2018), B Corps (2018), Homeless Watd Fondation (2018), Smart kolektiv
(2018)).

Metodologija sadrzi identifikaciju istrazigkih pretpostavki, kao i metode i izvore kadesie u
radu. Rezultati se sastoje od glavnih nalaza ren@ju se pomiu komparativne i deskriptivne
analize kao i empirijske studije shja Common Goal, B Corps i Homeless World Cupjesto
rezultiralo sastavljanjem liste preoporuka za ladstrazivanja i aktivnosti za dalji razvoj ove
teme.

4. TEORIJSKA OSNOVA

Definisanje pojmova druStvena odgovornost i op&bral predstavljaju otvorenu priliku za
Siroku debatu, posto se zadnjih godina sve vi§8e pominju u natnoj literaturi. Pojmovi
polako dolaze do ljudi koji ganju da shvataju njihovo zianje i zndaj za drustvo.

Nauwni ¢lanak koji je pokrenuo razmisSljanje i mnoge debateaeiu nawknika na ovu temu je
bio napisan 1970 godine od strane autora Miltoedfnan-a, koji je napisao da druStvena
odgovornost biznisa jeste da péaesvoj profit. [2] U ovonklanku autor prikazuje ziaj
uspeha korporacija i da svi zaposleni treba das®$aju u skladu sa rastom i najboljim
interesima svojih korporacija. Ma mnogim autorima koji su analizirali owdanak su i Joseph
R. Desjardins i John J.Mcall (1990) [3] kao i Thamdulligan (1986) koji u svojoj kritici
navodi da su glavni argumenti Milton Friedman-agsp&sni, da ponekad nedostaje ¢&gi
uverljivost, kao i da ne uspeva da dokaze da jeadstinje druStvene odgovornosti u biznisu
po prirodi nepravedna i socijalikia praksa. [4]

Sa druge strane, Alex Edmans u jednoj svojoj prezgnna konferenciji [5] postavlja pitanje
na osonovu ovog rada — Zasto postoje korporacigg2ddade ili sluze svrsi? Za akcionare ili
za drustvo (kupci, zaposleni i okruzenje)? KakoativEdmans, prema konvencionalnom
pogledu to je isljtivo profit, jer da bi ostvarile profit kompanijel rimorane da brinu o
drustvu. To konkretno zidada moraju proizvoditi proizvode visokog kvaliteia ¢e kupci
prestati da ih kupuju. Moraju dobro tretirati svogelnike, jeice u suprotonom radnici napustiti
korporacije. | naravno, korporacija ne moze da bgva zZivotnu sredinu jefe to narusiti
reputaciju njenog brenda.
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Medu novijim teorijama i definisanjem druStvene odgmasti bi smo istakli definiciju Will
Kenton-a koji navodi da: DruStvena odgovornostgedeja da kompanije treba da balansiraju
aktivnosti koje donese profit sa aktivnostima kd@nose korist drustvu. To ukfuje razvoj
biznisa sa pozitivnim odnosom prema drustvu u kajehju. [6]

Industrija sporta i zabavna industrija

Kada govorimo o industriji sporta i zabavnoj indijistbitno je da shvatimo kako su ove dve
industrije usko povezane i koje sve industrije unaficaj medjusobno jedna na drugowoj
sferi.

Slika 1: Zabavna Industrija

Zabavna

industrija

Primer toga kako su industrije iz slike 1 poveziasteenekad moZze biti nejasno u koju kategoriju
spada odrd#ena aktivnost moze biti slegie Zamislimo da Kulturno drusStvo organizuje skup
mladih u svojim prostorima, i u okviru tog druZzeoj@anizuje turnir u igranju sportskih video
igrica, koje su oficijalno licencirane od sportskisocijacija/federacija (npr. FIFA, NBA, NFL
itd.) i koje koriste realne sisteme takimja, igrae, stadione itd. iz svojih federacija. Da li ovo
spada u kulturna okupljanja, skupove i digye, sport ili igrice?

5. PRIMERI
Common Goal

Common Goal je projekdija je svrha ujedinjavanje globalne fudbalske zaieel u reSavanju
najveiih drustvenih izazova naSeg vremena. [7]

Prema “Common Goal” [7] - Sa viSe 3 milijarde faapfudbal je najv@ drustveni fenomen
na nasoj planeti. Nijedan drugi sport se ne mohegldi takvim bogatstvom, takvim dosegom,
ili takvim kulturnim zn&ajem. Za mnoge, igra formira zajednicu. Ona powejuge i stvara
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zajednéki jezik koji svi mogu da govore. Za neke cv@uzi kao mono sredstvo za reSavanje
druStvenih izazova u njihovim zajednicama — ali pestoji sistemska veza izide
profesionalne igre i mnogih fudbalskih organizacijaajednici Sirom sveta.

Stvaranjem potpunije veze izthe fudbalera, menadzera, na¥ga organizacija, brendova i
fudbala za dobrotvorne organizacije, mozemo seryiziti globalnoj fudbalskoj zajednici
zajedno u timu koji je dovoljno velik i dovoljnoljada preuzme najteze protivnike na svetu —
od HIV/AIDS-a do rodne neravnopravnosti i nezapostti mladih. [7]

Ideja je jednostavnattanovi “Common Goal’-a ol&vaju 1% svoje zarade centralnom fondu.
Zajedno sa organizacijom dodeljuju ovaj fond orgaanljama koje imaju jak uticaj i koje
koriste snagu fudbala kako bi unapredili globalije\e Ujedinjenih Nacija.

B Corps

“B Corps” vodi globalni pokret ljudi koji koristeilnis kao snagu za dobro. U opisu svoje vizije
[8], “B Corporation” navodi da imaju san da se jednog dana kompanije takithine samo da
budu najbolje na svetu, ali i da budu najbolje et s- za drustvo i okolinu. Istomisljenici i
pokreta&i ovakvog pokreta su se ujedinili i §&li da pretvaraju ovaj san u zajednicu.

U ovom momentu postoji 2,655 kompanija iz 150 indjasiz 60 drzava koje imaju sertifikat
B Corporations [8]. Sertifikovane korporacije Brsava vrsta poslovanja koja balansira svrhu
i profit. Oni su zakonski obavezni da razmotre ajtievojih odluka na svoje radnike, kupce,
dobavlja&e, zajednicu i Zivotnu sredinu.

Ovo je zajednica lidera, koja pokeeglobalni pokret ljudi koji koriste posao kao snag opste
dobro.

Homeless World Cup

Fondacija Svetskog prvenstva za béskke je jedinstvena, pionirska dobrotvorna orgatijaa
koja koristi fudbal kako bi inspirisala ljude kagju beskanici da promene svoj zZivot kroz o
fudbala, i da promene percepciju javnosti o bésldivu i pitanjima oko njega [9].

Ovo prvenstvo se odrzava svake godine. Vise odifadOva (muSkaraca i Zena koji su
beskunici) imaju Sansu da reprezentuju svoju drzavu aaszom turniru koji traje nedelju
dana. Ove godine Svetsko prvenstvo za b@ske je bilo odrzano od 13 — 18. Novembra u
Mexico City-ju [9].

6. ZAKLJU CAK | PREPORUKE

Cilj ovog ¢lanka je bio da sagleda trenutno stanje i potrebuarznStvenom odgovorn@s i
opsStim dobrom. Drustveno odgovorne kompanije magutdu na bolji kvalitet ljudskih zivota
a takale i da utéu na budanost naSe planete ulaganjem u zastitu Zivotnersegdeciklazu i
klimatske promene.

Istrazivanjem i analizom dostupnih podataka da$lo sdo zakljgka da vrhunski sportisti i
poznate knosti iz zabavne industrije koji su idolidiei ljudi na planeti mogu da Wil u istoj
meri kao i velike korporacije na drustvenu odgowsitn opSte dobro. Dobar primer iz prakse
jeste Common goal.
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Na osnovu naSe analize podataka i istrazivanjanpelila preportimo nekoliko kljuEnih
koraka. Sportski idoli i poznatechiosti iz sveta zabavne industrije bi trebalo dammaisSu
podrsku lokalnoj zajednici u néanoj ali takde i u nenovanoj pomai. Jedna od najbitnijih
preporuka jeste poboljSanje radnog okruzenja u kppda razvoj zaposlenih, korporativho
volontiranje, zdravlje i bezbednost na radu. [10]

Kod razvoja zaposlenih smatramo da je bitno datskidtlubovi imaju i obavezu da u saradnji
sa vrhunskim sportistima promoviSu principe kojpdoose opStem dobru. Prvi korak jeste
edukacija sportista i poznatihthiosti iz sveta zabavne industrije o druStveno odguym
ponaSanju u javnosti ali tate i u privatnom Zzivotu.

Preporuka za klubove i korporacije jeste da se ponasSaju druStveno odgovorno. Ovo je jako
bitno iz razloga Sto posetioci sportskih i zabavmanifestacija kopiraju svoje idole. Svaka
poseta nekog sportskog ddgga ili zabavne manifestacije treba da ima pordohvaog i
edukativni karakter (npr. sortiranje i reciklirarggpada, véa tolerancija i ravnopravnost).

Unapretivanje mehanizama za prenos znanja je jedna odh ma8poruka koju vlada moze
uspesno da sprovede u praksu organizacijomdigga kojece biti uklju¢eni i glavni akteri iz
industrije sporta i zabavne industrije, u ciljumpeéenja znanja i podizanju svesti o drustvenoj
odgovornosti i opStem dobru.

Sportisti i poznate ¢nosti mogu biti pokreta pozitivnih promena u drustvu. Mladim ljudima
uspesni sportisti sluze kao inspiracija i oni ve@asto svojim ponaSanjem kopiraju svoje idole.
Iz tog razloga Zelimo da istaknemo Zaprada sa mladim ljudima u ovom segmentu.

U danasnje vreme je jasno da su drusStvene mreiternet preuzele primat i ulogu klasih
medija kao i izvora informacija, tako da ove kanalezemo iskoristiti u cilju edukacije i
podizanja svesti kod mladih ljudi.

Ovaj rad treba da posluzi kao temel;j i inspirazganove strategije, planove kao i podsticaj u
daljem razvoju ove teme.
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